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BAB 5 

 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN DESAIN 

 

Pada tahap ini saya akan menjelaskan konsep desain yang telah saya buat untuk 

brand dan kemasan produk “100%” susu kambing murni , serta gambaran visual pada 

item-item yang dikembangkan sehubungan dengan brand “100%” Susu Kambing Murni. 

Secara keseluruhan, produk susu kambing ini adalah produk yang cukup unik. 

Disatu sisi produk ini adalah produk UKM namun disisi lain, produk ini diolah dengan 

metode dan peralatan yang modern dan bukan tradisional seperti kebanyakan industri 

UKM pada umumnya. Produk ini mencoba menembus pasar supermarket moderen di 

kota besar seperti Jakarta dan Medan. Tentunya diperlukan persiapan yang cukup untuk 

bisa berdiri dalam rak-rak supermarket moderen sebab pada nantinya ketika di-display, 

produk ini akan bersaing dengan produk-produk lain disekitarnya yang mungkin sudah 

mempersiapkan diri secara matang dan dilatarbelakangi pemodal besar.  

Untuk visual item pada kemasan secara keseluruhan, layout yang saya buat bersifat 

natural dengan menampilkan image kayu dan rerumputan yang merupakan objek yang 

selalu terlihat dalam alam peternakan. Disisi lain untuk memberikan kesan sebagai 

produk yang berkualitas dan bisa dipercaya,beberapa objek diaplikasikan dengan warna 

coklat keemasan dan biru. Material label produk yang  bersifat glossy turut mendukung 

efek berkilau ini. Illustrasi  juga dibuat dengan teknik vector untuk menghindari resiko 

terbentuknya image negatif pada penampilan objek apabila ditampilkan dengan teknik 

fotografi 
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 Selain itu bidang kemasan juga tidak terselubung seluruhnya oleh label kemasan.  

Alasannya agar penglihat bisa melihat dan memeriksa content yang terdapat dalam 

produk secara keseluruhan. Hal ini cukup penting karena yang mau diperlihatkan adalah 

kemurnian, keaslian, serta kebaikan yang ada didalam produk itu senderi tanpa harus ada 

yang ditutup-tutupi sebagai jaminan dari brand 100% itu sendiri. Selain itu konsumen 

juga bisa memeriksa sendiri apabila produk tersebut masih layak konsumsi atau sudah 

tidak bisa dikonsumsi akibat sudah kadaluwarsa. 

Untuk media kemasan menggunakan material gelas karena cukup berpengaruh 

secara psikologis terutama ketika menyangkut hal kebersihan atau kehigienisan. 

Material gelas juga dapat membuat sebuah produk lerlihat lebih mahal dan eksklusif.  

Berikut gambaran mengenai konsep visual pada kemasan yang telah saya rancang : 

  

 

Ukuran : 14 x 8 cm 
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5.1 Logo Merek 

 

Konsep logo merk ini didapat dari “stempel”  

 

Pemilihan logogram menggunakan warna hijau tua ( C:92 M:37 Y:74 K:10 ) & ( 

C:60 M:27 Y:95 K:45 ) dan coklat ( C:19 M:22 Y:38 K:25 ). Logotypenya menggunakan 

warna putih serta menggunakan font “Helvetica LT Std” untuk menegaskan “100% Susu  

Kambing Murni” dan font “ITC Berkeley Oldstyle” untuk text “Limau Manis Farm” 

 

5.2 Gaya Illustrasi 

Illustrasi  dengan teknik vector untuk menghindari resiko terbentuknya image 

negatif pada penampilan objek apabila ditampilkan dengan teknik fotografi 
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5.3 Kemasan 

 

 

5.4 Brosur 

 

Sisi depan; 17.5 x 8 cm 
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Sisi belakang; 17.5 x 8 cm 

 

5.5 Flayer 

 

Sisi depan dan belakang; 17.5 x 8 cm 
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5.6  Small Tag 

 

Sisi luar dan dalam; Diameter 4 cm 

 

5.7 Shelf Talker 
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Panjang dan tinggi keseluruhan; 19.5 x 10 cm 

5.8 Poster 

 

Ukuran; 57 x 40.7 cm 
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5.9 Standing Banner 
 

 
Ukuran; 80 x 30 cm 

 
5.10 Flag Chain 

 
Pnjang dan tinggi keseluruhan; 18 x 24 cm 
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5.11 Hanging Mobile 
 

 

Ukuran; 30 x 20 cm 
 
 
5.12 Floor Graphic 
 

 

Ukuran; 57 x 41 cm 
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5.13 Wobler 

 

Panjang dan lebar keseluruhan; 15 x 13.2 cm 

 

5.14 Paper Bag 

 

Panjang, lebar dan tinggi; 22 x 5.5 x 23 cm 
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5.15 Price Tag 
 

 
 
Ukuran; 12 x 12 cm 
 
 
 
 
 
 


